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V sUcasnosti ¢asto sklonovany pojem ,kreativita”

a koncept ,kreativheho mesta” su mnoho raz iba
prazdnymi slovami v PR brozdrach marketingovych
oddeleni miest, ktoré ich pouzivajd, aby vytvorili
dojem najkreativnejSieho mesta doposial.

Nakolko su vsak ich tvrdenia pravdive?

+Kreativna trieda” so svojim ,kreativnym priemyslom” v ,kreativhom meste” patria

k oblibenym a médnym slovnym spojeniam na celom svete. MoZete povedat o mieste,
kde Zijete, Ze je kreativne? Myslite si, Ze by mohol kreativny priemysel vyrieSit ekonomické
Ci socialne problémy vo vaSom meste?

Co je zdkladom pre prosperujiice a vynaliezavé miesto?

MbZe byt vase mesto jednym z tych Stastnych, kde rastie ekonomika, a kde je dostatok
zivnej pédy pre talent? M6zZe byt vo vaSom meste dost priestoru pre kultdru kreativity,
a o0 to menej miesta pre mestské a socialne problémy?

PLACE! nastol tieto otazky a bude o nich diskutovat. Bude hovorit o skuto¢nej tlohe
kreativity a kultdry v procese placemakingu a preskiima jeho prinos pre ekonomicky
a socialny rast mesta.

PLACE! bude o tom, ako by mohli kultura a kreativny priemysel prispiet k Gspechu
mesta. Ako mozu pomoct vytvarat image mesta a naopak, ako méze mesto pomahat
prekvitat kreativnemu priemyslu.

PLACE! will discuss the real role of creativity and culture in the process of place-making,
examining its contribution to the economical and social growth of the city.

PLACE! chce byt otvorenou platformou. Na rozli¢nych stretnutiach a workshopoch
prinesie priklady z praxe, pripadové Studie, UspesSné stratégie, kritické otazky i klucové
vychodiska.

PLACE! pozyva medzinarodnych expertov z oblasti vytvarania kreativneho mesta,
kreativneho priemyslu, marketingu a brandingu, aby sa podelili o pribehy a stratégie
a prezradili, na com zalezi pri rozvijani UspeSnych miest.
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CHARLES LANDRY

Charles Landry je medzinarodne uznavanou autoritou v oblasti pouzivania predstavivosti a kreativity
pri premene mesta. Pomaha mestam identifikovat a Co najlepSie vyuzit svoje zdroje a dosiahnut svoj
potencial aktivaciou ich obrazotvornosti, vynaliezavosti a zmenou myslenia

Zastavajuc ulohu kritického priatela Uzko spolupracuje s rozhodovacou pravomocou o o o ®
a miestnymi lidrami. Stimuluje, ulahCuje a in3piruje, aby sa mestd mohli zmenit

k lepSiemu a dostat sa na obrazovku globalneho radaru.

Charles pripravuje na mieru Sity prieskum a pomaha pri rieSeni komplexnych

mestskych zmien. Rozvija aj svoje vlastné projekty, najaktualnejSie v spolupraci o o ® ®
s Bilbaom “index kreativneho mesta” - koncept “obcianskej zdvorilosti” a prebiehajuci
vyskum o moznostiach premeny verejnej sprévy na obrazotvorny a napadity sektor.

So svojim kolegom Jonathanom Hyamsom navrhol ,index kreativneho mesta“, ktory
predstavuje strategicky nastroj na meranie, hodnotenie a posudzovanie inovativneho o
pulzu mesta a jeho schopnosti prispdsobit sa radikalnym globalnym zmenam.

Je donho zapojenych takmer 20 miest.

Charles sa narodil v roku 1948 a Studoval vo Velkej Britanii, Nemecku a Taliansku. o
V roku 1978 zaloZil reSpektované Eurépske poradenstvo ,Comedia” zameriavajice

sa na oblast tvorivosti, kultiry a zmeny mesta.Viedol niekolko stoviek projektov

pre klientov vo verejnom a sikromnom sektore. Pdsobil ako jeden z kld€ovych
prednasajucich vo viac nez 50 krajinach sveta vratane Velkej Britanie, Australie, o
Nemecka, Finska, Spanielska, Talianska, Holandska, Ciny, Japonska, Kérey, Indie,

Spojenych arabskych emiratov, Albanska, Chorvatska, Hong Kongu, Nového Zélandu,
Polska, Ruska, Juhoafrickej republiky, Tajvanu, Svédska, Ekvadoru, Kanady, USA,

Jemenu ai. o
Napisal niekolko knih, najnovsiu v roku 2012 - sériu kratkych ilustrovanych knih, ktora
zahffa aj The Sensory Landscape of Cities; The Origins and Futures of the Creativy City

and Culture & Commerce. Velmi znamym sa stal vdaka praci The Creative City:

A toolkit for Urban Innovators (2000); The Art of Making City(2006) a The Intercultural o
Planning for Diversity Advantage s Philom Woodom.
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PETER LITTMANN

Pocas svojej dlhej kariéry Peter Littmann zastaval najréznejsie veduce pozicie v klucovych sférach
podnikania: manazment, marketing, predaj a financie. Ma rozsiahle skisenosti v oblasti predaja
luxusnych produktov, moédy, domacich potrieb a nabytku, automobilového a chemického priemyslu,
pracoval na nemecky hovoriacich, ako aj na medzinarodnych trhoch.
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Peter Littmann sa narodil v Prahe, vyStudoval strojné inZinierstvo v Bratislave a v roku
1968 opustil byvalé CSSR. V Nemecku zatinal ako asistent produkcie v kolinskej televiznej
stanici WDR, nasledne Studoval filozofiu a obchod. Svoje Stadium PhD. dokoncil v roku
1976 s hodnotenim ,Magna cum laude”. Pracoval pre Girmes-Werke AG, Rosenthal AG

a Vorwerk & Co. Zacinal ako riaditel marketingu a vypracoval sa aZz na poziciu generalneho
riaditela. Od 1992 do 1997 bol Littmann generalnym riaditefom Hugo Boss Ag., kde zmenil
stratégiu, vytvoril tri nové znacky a outsourcoval ¢ast vyroby do zahranicia. Tato zvySujuca
sa internacionalizacia firmy Hugo Boss je zakladom jej pokracujiceho Uspechu.

Dnes je Littmann generalnym riaditelom medzindrodnej poradenskej spolo¢nosti
BRANDINSIDER GmbH.

Peter Littmann je ¢lenom predstavenstva v tychto spolo¢nostiach:
Charles Végele AG, Pfaffikon, Svajciarsko

Lens AG, Lipsko, Nemecko

Marc O’ Polo AG, Stefanskirchen, Nemecko

Ruckstuhl AG, Langenthal, Svajciarsko

Littmann predtym pdésobil ako ¢len predstavenstva v spolo¢nostiach:
Bata Shoe Corporation, Toronto, Kanada (1996 - 2005)

Ciba Specialty Chemicals AG, Bazilej, Svaj¢iarsko (1997 - 2009)
Keiper-Recaro KG, Remscheid, Nemecko (1993 - 2002)
Mercedes-Benz Automobil AG, Stuttgart, Germany (1993 - 1998),
Rodenstock, Mnichov, Nemecko (2005 - 2010)

Schleich AG, Schwabisch Gmiind, Nemecko (2007 - 2010) "1"-'..,
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TOM FLEMING

Dr. Tom Fleming je riaditelom medzinarodnej poradenskej a vyskumnej spolocnosti pre kreativnu
ekonomiku Tom Fleming Creative Consultancy. Tom je popredny medzinarodne uznavany myslitel
a stratég, komentuje oblast kreativnej ekonomiky, kultdrnych politik a inovacii. Jeho praca sa sustreduje

/4

na poradenstvo vladam, obciam a institdciam v rozvijani efektivneho vyskumu, politiky, stratégie
a opatreni pre kreativnu ekonomiku.

Jeho aktivity zasahuju do viac ako 40 krajin. Jeho hlavhou odbornou oblastou
su vztahy medzi kultdrou, kreativitou a ekonomickym rozvojom; dalej
nariadenia; investovanie; vzdelavanie; klastrovanie a kreativne mesta;

ako aj holisticky pristup k tvorbe kreativnej ekonomiky. Medzi jeho hlavnych
klientov patria: Svetova banka, UNESCO, Europska komisia, British Council,
Arts Council England a NESTA. Viedol program Kreativne mesto Guimaraes,
Eurdpske hlavné mesto kultdry 2012 a podporil KoSice v rozvoji Masterplanu
pre kreativnu ekonomiku.

Tom ma osobity zaujem o novovznikajuce kreativne ekonomiky a nové
generacie kreativnych miest. Napriklad, je veddcim poradcom pre Narodnu
kreativnu ekonomicku stratégiu vo Vietname a hlavnym poradcom pre
programy tykajlice sa kreativnej ekonomiky v Nigérii, Rusku, Ukrajine, Cine

a Brazilii. Nedavno napisal ¢lanok pre Svetovu banku na tému ,Nariadenia

a politika kreativneho priemyslu v rozvijajucich sa ekonomikach”. Taktiez
radi Eurépskej komisii v oblasti inovacie a vymeny poznatkov pre program
Eurdpske hlavné mesto kultury a vedie ,Kreativne malé mesta”

- siet a kampane pre kreativnu tvorbu mesta v mensich mestach.

www.tfconsultancy.co.uk
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PAUL BOGEN

Paul ma tridsatrocnu skisenost v manazmente umenia a kultdry a od roku 20071 pracuje ako
konzultant, projektovy manazér, vyskumnik, fundraiser, spisovatel a mentor. V roku 2008 zalozil
agenturu Olivearte Culture Agency s kolegami v Irsku a teraz pracuje na réznych kontraktoch

a projektoch po celej Eurdpe.
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Specializuje sa na predstavenie a riadenie zmeny, obchodné a strategické
planovanie, financovanie, fundraising, Studie uskutocnitelnosti projektov, vyskum,
vyvoj produktov, ocenenie trhového publika, programovanie, regionalnu stratégiu,
vytvaranie a riadenie projektov. Medzi jeho klientov patria Cambridge University,
program Culture Eurépskej komisie, The Arts Council of England, nadacia Marcel
Hicter, nadacia Asia Europe, Culture Action Europe, Melkweg, Amsterdam a Trans
Europe Halles, Svédsko.

V stcasnej dobe je Paul projektovym manazérom pre Engine Room Europe, trojrocny
projekt s rozpo&tom 2 miliény elr uréeny nezavislej kulttre v Eurépe. Dalej vedie
projekt The Business of Art v Petrohrade . Je tiez koordinatorom fundraisingovej

a financnej Casti europskych kultdrnych nadacii - ECFLabs.

Od 1989 do 2006 bol Paul umeleckym a vykonnym riaditeflom v The Junction

v Cambridge, prvom hudobnom, divadelnom a medialnom priestore pre mladeznicku
kultdru v Spojenom kralovstve s medzinarodnym programom a stratégiou, ktora
Uspesne spajala komeréného ducha s kultirnymi a vzdelavacimi aktivitami.

Na zaciatku svojej kariéry Paul spravoval tri divadla, Londynske divadlo, kde bol
komercny divadelny producent, D), herec, riaditel a stand-up komik. Taktiez Zil

a pracoval v Izraeli a Polsku.

Paul bol prezidentom Trans Europe Halles (Eurépska siet nezavislych kultdrnych
centier) v rokoch 1999 - 2007, je ¢lenom predstavenstva v britskom divadle Hoipolloi
a ¢lenom Royal Society of Arts (Kralovska spolocnost umeni).




PREDNASAJUCI c o o

[ ]
BRENDAN MOFFETT
Brendan Moffett riadi tim pre marketing a cestovny ruch pre Sheffield a je drzitelom titulu MBA °
z Sheffield Business School. Do Sheffieldu sa vratil z Londyna v roku 2007 ako riaditel strategického
marketingu v Creativesheffielde - novej spolocnosti pre ekonomicky rozvoj mesta.

[ ]

Pévodne bol zodpovedny za stratégiu ,Image mesta a identita”, ktoré boli
sucastou hospodarskeho masterplanu spusteného v januari 2008

na londynskej burze.

Odvtedy Brendan prijal rolu riaditela v Marketing Sheffield, novovzniknutej
organizacie pre destina¢ny manazment, ktord ma za ulohu podporit mesto.
V novembri 2010 bola zahajena nova identita mesta Sheffield so zameranim
znacky na tri kli€ové oblasti: obchod, talent a cestovny ruch.

Brendan predtym pracoval pre niektoré z poprednych svetovych
marketingovych agentur (napr. WPP) a pre svetové znacky (Guinness, General
Motors ai.).

Mal dve UspeSné obdobia s medialnym obrom EMAP plc v rozli¢nych dlohach:
na dynamickom trhu vysielania, v publikovani a B2B, vratane skorého vyvoja
mnohych digitalnych znaciek.

Medzi tymito obdobiami bol v zakladajucej rade ZOO Digital Group plc,
spolocnosti, ktorej cena narastla na 40 miliénov libier a bola uverejnena

na burze.

Ako sucast timu vytvoril prielom v interaktivnom DVD, ktory sa nakoniec stal
dodavatelom pre Disney Corp.

Brendan je rovnako pravidelnym prednasajucim na University of Sheffield

a Sheffield Hallam University na tému ,Branding miesta“.

BRENDAN
MOFFETT
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() Juan Carlos Belloso je medzinarodny odbornik na stratégiu miesta, branding a medzinarodnu
propagaciu. Sidli v Barcelone. Je poradcom projektov Barcelona Brand Project, dalej Barcelona
Strategic Metropolitan Plan a Catalonia Brand Committee. V neposlednom rade je zakladajucim
() Clenom zdruzenia Barcelona Global, sukromnej organizacie zalozenej podnikate/mi.
Jej cielom je vytvorit a rozvijat projekty, ktoré zlepSia poziciu a vplyv Barcelony
vo svetovom systéme miest. Juan Carlos v sicasnej dobe pracuje ako poradca
o o pre rdzne krajiny, regiény a mesta v Spanielsku, Eurépe, Rusku i Latinskej Amerike

v oblasti brandingu, image, manaZmentu reputacie a konkurencieschopnosti.

Vystudoval ekonémiu a obchodnud administraciu na univerzite v Barcelone

@ so Specializaciou na medzinarodny marketing na univerzite v New Yorku,

a bol strategickym riaditelom brandingu pre Futurebrand v Madride, riaditelom
pre Strategické poradenské sluzby v Coopers & Lybrand a KPMG. Ako riaditel
katalanskej medzinarodnej agentury v New Yorku (Catalan International Promotion

[ Agency) bol zodpovedny za medzinarodné marketingové projekty pre organizacny
olympijsky vybor Barcelona 92.
Casto prednasa a pie ¢lanky na tému stratégia znacky a miesta pre rézne
.. Casopisy a magaziny. Podielal sa na novej knihe ,City Branding: Theory & Cases”,
() ' [ ) publikovanej v januari 2011.

® ® ® ® ® ° ° ®
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DIETER HARDT-STREMAYR

Dieter Hardt-Stremayr je od roku 1995 generalnym riaditelom Graz Tourist Office. Po mnohych
rokoch v predstavenstve a roznych funkciach pdsobil v poslednych sStyroch rokoch ako prezident
European Cities Marketing (Marketingu europskych miest), zdruzenia 110 veducich eurdpskych
miest. Zaroven je takmer 10 rokov zodpovedny za spolupracu ,Creative Austria” (kreativne Rakusko).

[ Studoval obchodny manazment a podnikové vzdelavanie na univerzite v Grazi
a svoju kariéru zacal v cestovnom ruchu ako sprievodca Americkych turistov
po Eurdpe. Naskytla sa mu prileZitost pracovat s touto spolo¢nostou v USA
pocas dvoch rokov predtym, ako nastupil do regionalneho Uradu pre cestovny

o ruch v spolkovej Casti Styria/Steiermark. Po Styroch rokoch sa uchadzal o post

generalneho riaditela v Graz Tourist Office.

NajvacSou vyzvou bol prefiho projekt ,Graz - Eurépske hlavné mesto kultary”
'@ v roku 2003. Centralna poloha Grazu a skuto¢nost, Ze bol jedinym hlavnym
mestom kultdry v roku 2003, bola obrovskym tspechom. Uspe3nost tohto
kultdrneho projektu viedla k iniciative , Creative Austria”, ktora je konzorciom
rakuskych destinacii na Cele s Dietrom Hardt-Stremayrom ako hovorcom. Tieto
[ destinacie su v sucasnosti hlavnou rakuskou ponukou v oblasti kultiry a dizajnu.
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